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Public : Dirigeants de TPE : commerçants, artisans, professionnels libéraux souhaitant utiliser les
publicités et concours Instagram pour promouvoir leurs activités, accroître leur visibilité et engager
leur audience.

Pré-requis : Posséder un compte Instagram professionnel actif. Avoir une connaissance de base de
la plateforme et des formats de publication.

Contact & Admission : Entretien physique ou téléphonique avec Elisabeth Catusse afin d’évaluer
les besoins et attentes du stagiaire et finalisation de la demande de prise en charge.

Modalités et délais d’accès : Inscription 1 mois au plus tard avant le démarrage de la formation.

Objectifs pédagogiques :

● Créer et configurer des campagnes publicitaires adaptées à leurs objectifs.
● Utiliser les concours Instagram pour engager leur audience et fidéliser leurs clients.
● Analyser les performances des campagnes et concours pour améliorer leurs résultats.

Résumé du plan :

● Comprendre les principes de la publicité sur Instagram.
● Configurer et lancer une campagne publicitaire.
● Optimiser les campagnes pour maximiser leur impact.
● Définir une stratégie pour un concours Instagram réussi.
● Créer et promouvoir un concours attractif.
● Analyser les résultats et ajuster les futures actions.

Méthodes mobilisées (Moyens techniques & Pédagogiques) : Chaque stagiaire pourra bénéficier
d’un suivi théorique via support de présentation type Powerpoint et de l’accompagnement pratique du
formateur.

Accessibilité aux personnes en situation de handicap : Avant chaque formation, nous réalisons un
diagnostic (fiche d’entrée en formation). Si nécessaire, nous orientons sur des structures spécialisées.

Référent Handicap : Cécile Fiter - 07 83 67 20 79 - cecilefiter@gmail.com

Support pédagogique : Un diaporama (PowerPoint) récapitulatif est remis à chaque stagiaire.

Modalités d’évaluation : Exercices pratiques : création de publicités et concours Instagram. Études
de cas : analyse des campagnes réussies et feedback personnalisé.



Durée : 2 jours (16 heures) Tarif : Nous consulter

Déroulé du programme de formation

Jour 1 : Campagnes publicitaires sur Instagram

● Introduction à la publicité sur Instagram :
○ Avantages des publicités pour promouvoir produits/services.

○ Les différents formats publicitaires (images, vidéos, carrousels).

○ Étude de cas : analyse de campagnes publicitaires réussies.

● Création de campagnes publicitaires :
○ Vérification des conditions requises (compte professionnel, espace publicitaire).

○ Définition des objectifs : trafic, conversions, notoriété.

○ Configuration de l’audience : démographie, centres d’intérêt, localisation.

○ Pratique : créer une campagne publicitaire simplifiée.

● Optimisation des campagnes :
○ Choisir les bons formats pour maximiser l’impact.

○ Ajuster les budgets et les durées des campagnes.

○ Pratique : analyse et ajustement d’une campagne simulée.

Jour 2 : Concours Instagram

● Introduction aux concours Instagram :
○ Objectifs des concours : engagement, visibilité, fidélisation.

○ Les règles et bonnes pratiques pour organiser un concours.

○ Étude de cas : exemples de concours réussis.

● Création d’un concours Instagram :
○ Choisir le type de concours : tirage au sort, concours photo, questions/réponses.

○ Définir les critères de participation et les récompenses attractives.

○ Pratique : rédiger les règles et le post promotionnel d’un concours.

● Promotion et suivi d’un concours :
○ Techniques pour maximiser la visibilité du concours (Stories, Reels, partenariats).

○ Suivi des participations et gestion des interactions.

○ Pratique : simuler la gestion d’un concours en temps réel.

● Analyse des résultats :
○ Identifier les indicateurs clés : participation, engagement, portée.

○ Utiliser les enseignements pour améliorer les prochains concours.

○ Pratique : interpréter les résultats d’un concours simulé.


